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LADENBAU

HOBBY-FOTO: TRADITIONSGESCHAFT STRAHLT NACH GENERATIONSWECHSEL

In die Zukunft investiert

Hier ist fast alles neu: Als Christian und Carsten Koster vor zwei Jahren die vier Fotofachgeschifte ihres Vaters
ibernahmen, planten sie bereits, ihre Shops auch einem optischen Wandel zu unterziehen. Jetzt sind die Plane fiir das
Hauptgeschift in der Innenstadt von Hagen/Westfalen realisiert. Es entstand ein wahres Schmuckstiick

ie Eingangstir von Hobby-Foto an
D der Elberfelder Straffe 64-66 in Ha-

gen in Westfalen erinnerte noch an
die alten Zeiten: damals, 1967, als Vater Jir-
gen Koster seine Firma Hobby-Foto griinde-
te. Jetzt haben die beiden Séhne Carsten
und Christian Koster die Geschaftsfihrung
tubernommen. Sie fuhren fort, was Jiirgen
Koster mit stets frischem Unternehmergeist
jahrzehntelang aufbaute: vier Fotofachge-
schafte, davon sind drei in Hagen und eins in
Schwerte ansassig. Aber natirlich mochte
die junge Generation dem Unternehmen
Hobby-Foto ihre ganz individuellen Akzente
geben. So entschloss sich das Bruderpaar Ko-
ster, gerade in konjunkturell schwierigen Zei-
ten, ein modernes, dienstleistungsorientier-
tes Ladenkonzept umzusetzen.

Im Oktober 2004 war's endlich soweit.
Nach monatelanger Planungsphase mit dem
Ladenbauer-Team Albsteiger & Triimper,
rackten die Handwerker an und bauten
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Carsten Koster (35, links) hat den klas-
sischen Werdegang iiber eine Lehre zum
Kaufmann im Einzelhandel gewahlt und
anschlieBend die Foto-
schule Kiel absolviert.
Erist fiir das Internet-
Geschéft zustandig.

Christian Koster (32,
rechts) ist nach seinem
Betriebswirtschafts-Stu-
dium und einer zweijahrigen Tatigkeit
im Marketing von BMG Ariola 1999 in
die Firma seines Vaters eingestiegen
und ist nun verantwortlich fiir die Foto-
fachgeschafte. Die strategischen Ent-
scheidungen werden von beiden
gemeinsam getroffen, wobei auch der
Senior beratend zur Seite steht.
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komplett um. AusschlieBlich der Firmenna-
me erinnert an den alten , Hobby-Foto".
.Uns war es wichtig, dass wir uns mit dem
neuen Auftritt ganz eindeutig positionieren.
Wir wollten nie mit den Discountern und
GroRflachenmarkten  kon-
kurrieren, sondern dem Kun-
den gegenuber unsere urei-
gene Kompetenz rund um
das faszinierende Thema Bild
ausdrucken,” erlautert Chri-
stian Koster im Gespréach mit
FOTOwirtschaft. Im Fokus
stehen die Dienstleistung und natrlich das
Thema Bild. Wer den neuen 180-Quadrat-
meter-Shop von Koéster & Co. betritt, be-
greift sofort, dass hier qualitativ hochwertige
Produkte verkauft werden. Ein einladendes
Kaufambiente, realisiert durch warme
Wandfarben, edle Holzbéden und moderne
Lichtgestaltung, ladt zum Verweilen ein.
Wabhllos aufgestellte Schitten oder einsame

GroBflachige und nach allen Aspekten der modernen Warenprisentation gestaltete Schaufenster sind Publikumsmagnete des neuen ,Hobby-Foto*
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